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Meinungsbilder 2020

Zwischen Krisenmanagement und strategischer Positionierung: Welche Lehren nimmt die Branche mit?
Das ist eine der Fragen, die buchreport 2020 in rund 200 Interviews beleuchtet hat. Schlaglichter:

Jochen Grieving,
Buchhandlung
Transfer
(Dortmund)

g% Ich habe immer

# wieder das Gefiihl,
§ dass man in der
Buchbranche
meint, sich in Sack und Asche klei-
den zu miissen, um jede Dienstleis-
tung so preiswert wie moglich an
den Mann zu bringen. Diesen
Standpunkt teile ich iiberhaupt
nicht, weil gerade im Versandge-
schift erhebliche Kosten entstehen
— das gilt iibrigens auch fiir andere
Bereiche, etwa bei Veranstaltungen,
wo der Buchhindler hiufig drauf-
zahlt.

Doris Janhsen,

Droemer Knaur
™ Eine Zeit lang ha-
ben viele Verlage
versucht, auch
Droemer Knaur,
erfolgreiche Self-
publisher zu klas-
sischen Verlagsautoren zu machen.

Das hat aber lingst nicht immer ge-
klappt. Viele Autoren sind bewusst
zuriickgegangen ins Selfpublishing,
weil sie da eine andere Leserbin-
dung haben. Diese Community-Bin-
dung fehlt den meisten Verlagen, da
sind wir nach wie vor zu behibig.
Wenn man Selfpublishern erklirt,
wie viele Stationen es zwischen Au-
tor und Leser traditionellerweise
gibt, dann schiitteln die nur ungliu-
big mit dem Kopf.

Katharina Nachts-
heim, Autorin

Der Buchmarkt
wandelt sich, alles
wird flexibler. Es

' ist ein bisschen
wie in den Schu-
len: Der starre
Frontalunterricht weicht flexiblerer
Gruppenarbeit, das Ganze ge-
schieht mehr auf Augenhéhe. Diese
Entwicklung passt gut zu Blogge-
rinnen, denn wir sind einfach nah-
barer als professionelle Fachauto-
ren. Wir wissen sehr genau, was die
Miitter von heute beschiftigt, weil

wir eine sehr direkte, vertrauens-
volle und ehrliche Kommunikation
mit unseren Leserinnen haben.

Marlene Taschen,
Taschen Verlag
Ich glaube, dass
das Schnippchen-
Interesse iiber-
schitzt wird. Die
Menschen sind
gerade in diesen
Zeiten schon an Wertigem interes-
siert, ob fiir sich selbst oder wenn
sie etwas verschenken. Und der
Handel merkt, dass man unsere
Biicher, die 50, 100 oder 150 Euro
kosten, ebenfalls sehr gut verkaufen
kann und so wichst die Offenheit,
Hoherpreisiges anzubieten.

Michael Zirn,
Frech Verlag

Der Begriff Ratge-
ber existiert seit 30
bis 40 Jahren und
wir merken, dass
er nicht mehr in
die heutige Zeit



